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PremessaPremessa

• La Falanghina è un vitigno strategico per l'offerta 
vitivinicola campana: è il vitigno bianco storico di maggiore 
estensione e le sue potenzialità nel contribuire alla crescita 
di un’offerta qualificata sono ben lungi da essere esaurite

• Dopo la brillante intuizione dell’azienda Mustilli e un 
periodo di crescente successo (anni '90), durante il quale i 
produttori hanno saputo sfruttare la felice congiuntura del 
mercato del vino, la penetrazione sul mercato dei vini 
varietali da Falanghina mostra nel nuovo millennio 
accelerazioni e rallentamenti della sua crescita

• Risulta quindi opportuno, nell’interesse dei produttori di 
Falanghina e di tutto il settore vitivinicolo campano, 
comprendere la posizione competitiva della Falanghina per 
individuare strategie efficaci di sviluppo dell'offerta. 



Struttura dell’analisi

Sant’Agata dei Goti, 15 settembre 2007

1. Il potenziale produttivo della Falanghina in 1. Il potenziale produttivo della Falanghina in 

Campania e sua utilizzazioneCampania e sua utilizzazione



AV 0 14,06 14,06          0

BN 443,55 554,93 998,48        44,42

CE 31,52 70,30 101,82        30,96

NA            93,66 309,83 403,49        23,21

SA 11,07 30,52 41,59         26,62

Ripartizione per provincia (anno 2000)

1990 17,47 622,58 640,05         2,73

2000 579,80 979,64 1559,44       37,18

vino DOC   vino da tavola   totale    %DOC/tot

Fonte: nostre elaborazioni su dati ISTAT

Superficie a Falanghina in Campania (ha)

Superfici in crescita in diverse province!!! Ormai primo 
vitigno bianco in Campania

Dati 
Censimento



Produzione DOC

Denominazione

2001 2002 2004 2005

Sant'Agata dei Goti Falanghina 745 1.039

Guardia Sanframondi Falanghina 2.403 2.815

Sannio Falanghina 13.524 15.878

Solopaca Falanghina 3.130 1.436

Taburno Falanghina 3.681 5.770

Campi Flegrei Falanghina 8.561 9.475 10.782 10.909

Capri Bianco Falanghina 441 98 367 216

Falerno del Massico Bianco 1.122 1.360 1.277 1.418

Galluccio Bianco 770 1.013 998 1.127

Totale 34.377 38.884

Fonte: ns. elaborazioni su dati FederDoc

Produzione effettiva (hl)

Utilizzazione del potenziale vinicolo dei vini Falanghina a denominazione 

d'origine

?



Sintesi sulla produzione di Falanghina

• Produzione potenziale di Falanghina varietale: 

110.000 / 120.000 hl

• Produzione DOC: circa 30%

• Produzione IGT: circa 30% (stima azzardata)

• Falanghina in uvaggi o venduta come vino da 

tavola: circa 40%

• Destinazione: prevalentemente mercato 

regionale e nazionale
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2. La Falanghina nei consumi 2. La Falanghina nei consumi 

domestici in Italia (analisi sul domestici in Italia (analisi sul 

Panel Consumatori Panel Consumatori NielsenNielsen))



Evoluzione recente delle vendite per 

consumi domestici: totale

• Variazione 2004/2005

– Volume: + 32%

– Valore:   + 37%

• Variazione 2005/2006 

– Volume:  + 2%

– Valore:    - 2%



Evoluzione recente delle vendite per 

consumi domestici: rapporto DOC /IGT

Incidenza DOC su DOC + IGT

• Volume

– 2005: 54%

– 2006: 41%

• Valore 

– 2005: 63%

– 2006: 49%
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Ripartizione delle vendite di Falanghina Ripartizione delle vendite di Falanghina 

per circoscrizione (2006)per circoscrizione (2006)

In valoreIn quantità

Valore unitario:

più basso al Sud: 3,19 €/bot.

più alto Nord-Ovest: 4,81€/bot

Centro

37%

Nord-Est

10%

Nord-Ovest

16%

Sud

37%

Centro

34%

Nord-Est

12%

Nord-Ovest

21%

Sud

33%

Notevole diffusione 

nazionale:

maggiore dell’aggregato 

Campania



Ripartizione in Ripartizione in volumevolume del totale vini del totale vini 

bianchi e del totale Falanghina per bianchi e del totale Falanghina per 

classi di prezzo (2006)classi di prezzo (2006)
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0,0%76,1%23,9%0,0%Falanghina

0,6%8,9%22,0%68,5%Bianchi ITA

> 10 €4,47 € - 10 €2,11 € - 4,47 €<2,11 €Quote



Ripartizione in Ripartizione in valorevalore del totale vini del totale vini 

bianchi e del totale Falanghina per bianchi e del totale Falanghina per 

classi di prezzo (2006)classi di prezzo (2006)
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0,0%85,7%14,3%0,0%Falanghina

3,3%22,8%32,6%41,2%Bianchi ITA

> 10 €4,47 € - 10 €2,11 € - 4,47 €<2,11 €Quote
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Analisi di competitivitAnalisi di competitivitàà con il modello con il modello 

SimcopSimcop nel segmento nel segmento PopularPopular

Premium (confronto 2002Premium (confronto 2002--2006):2006):

�� sintesi delle informazioni su quote in volume e prezzi 

per l’analisi della situazione competitiva nei diversi 

mercati mediante mappa competitiva che si costruisce 

posizionando i diversi prodotti concorrenti su un piano le 

cui coordinate dalla quota di mercato nell’arena 

competitiva di riferimento e dal prezzo relativo.

�determinazione di gerarchie di competitività mediante 

l’indice di competitività specifica (ICS) della 

Falanghina rispetto ai competitors

� Analisi effettuata sul segmento popular premium in 

quanto segmento nel quale sono possibili i maggiori 

incrementi in volume
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Mappa di competitivitMappa di competitivitàà dei vini dei vini 

Falanghina di fascia Falanghina di fascia mediomedio--bassabassa (2006)(2006)
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2002 VINI ICSF 2006 VINI ICSF 

+ Vermentino 14,81 + Vermentino 3,84

Pinot Grigio Veneto 4,16 Verdicchio 1,79

Verdicchio 3,85 Vernaccia 1,02

Soave 2,76 Falanghina 1

Est Est Est 2,27 Soave 0,97

Malvasia 2,22 Pinot Bianco 0,96

Vernaccia 2,19 Malvasia 0,84

Riesling 1,8 Orvieto 0,79

Orvieto 1,78 Est Est Est 0,75

Galestro 1,76 Chardonnay Trentino 0,73

B.co di Custoza 1,54 Tocai 0,66

Pinot Bianco 1,45 B.co di Custoza 0,6

Lugana 1,13 Sauvignon Friuli V. G. 0,58

Tocai 1,01 Riesling 0,51

Falanghina 1 Lugana 0,44

Franciacorta 0,97 Pinot Grigio Veneto 0,36

Chardonnay Trentino 0,95 Galestro 0,27

Sauvignon Friuli V. G. 0,69 Grechetto 0,22

Erbaluce 0,41 Pinot Grigio Lombardia 0,22

Chardonnay Friuli V.G. 0,4 Erbaluce 0,16

Grechetto 0,29 Franciacorta 0,14

- Pinot Grigio Lombardia 0,21 - Chardonnay Friuli V.G. 0,11

ICS

Indice di 
competitività
specifica



Nel 2002

D.qu0,140,111,02D.a0,20-0,342,19Vernaccia 

D.q: debolezza da qualitàD.a0,12-0,623,84D.a0,08-0,8514,81Vermentino

C.pr: competitività da prezzD.pr-0,14-0,581,79D.pr-0,14-0,883,85Verdicchio

D.a: debolezza assolutaC.a-0,220,290,66D.pr-0,17-0,181,01Tocai

C.a: competitività assolutaC.qu-0,32-0,280,97D.pr-0,12-0,762,76Soave

D.pr: debolezza da prezzoC.a-0,210,520,58C.pr0,180,630,69Sauvignon Friuli V. G.

C.a-0,290,690,51D.pr-0,05-0,501,80Riesling

C.pr0,081,890,36D.a0,01-0,754,16Pinot Grigio Veneto

PC: indica la posizione 

competitiva della 

Falanghina rispetto al 

concorrente

C.a-0,721,950,22C.pr0,003,810,21Pinot Grigio Lombardia

C.qu-0,16-0,130,96D.pr-0,38-0,691,45Pinot Bianco

C.qu-0,48-0,220,79D.pr-0,12-0,551,78Orvieto

C.a-0,130,060,84D.pr-0,07-0,622,22Malvasia

C.pr0,111,410,44D.q0,190,081,13Lugana

Dp: misura lo scostamento 

dalla parità tra i prezzi dei 

due prodotti, restituendo 

valore positivo se la 

Falanghina costa meno

C.a-0,093,390,22C.pr0,132,570,29Grechetto

C.a-0,212,560,27D.a0,13-0,311,76Galestro

C.pr0,196,130,14C.pr0,110,140,97Franciacorta

0,000,001,000,000,001,00Falanghina

C.a-0,220,120,75D.pr-0,02-0,582,27Est Est Est

Dv: misura lo scostamento 

dalla parità tra le vendite 

della Falanghina e  del 

prodotto J, è > 0 se la 

Falanghina vende di più, < 0 

se vende meno

C.a-0,105,170,16C.pr0,121,560,41Erbaluce

C.a-0,100,270,73C.pr0,220,280,95Chardonnay Trentino

C.a-0,117,850,11C.a-0,051,440,40Chardonnay Friuli V.G.

C.a-0,300,370,60D.pr-0,16-0,511,54B.co di Custoza

ICSF: Indice di 

Competitività specifica: 

misura il grado di 

competitività dei prodotti 

rispetto alla Falanghina

ICS<1: competitività di F

PCDpDvICSFPCDpDvICSFProdotti

Legenda20062002

Indice di competitività specifica della Falanghina rispetto agli altri vini



CompetitivitCompetitivitàà dei vini Falanghina dei vini Falanghina 

popularpopular premium (1)premium (1)

Nel 2002

Sant’Agata dei Goti, 15 settembre 2007

�� Falanghina collocata nella Falanghina collocata nella 

mappa competitiva nella mappa competitiva nella 

dona di debolezzadona di debolezza

•• La Falanghina in La Falanghina in 16a16a

posizione nella classifica di posizione nella classifica di 

competitivitcompetitivitàà specificaspecifica

•• Falanghina PP debole per Falanghina PP debole per 

quota di mercato e quota di mercato e 

soprattutto prezzo rispetto soprattutto prezzo rispetto 

alla maggior parte dei alla maggior parte dei 

concorrenticoncorrenti

Nel 2006

�� Falanghina collocata nella Falanghina collocata nella 

mappa competitiva nella mappa competitiva nella 

dona di dona di compeitivitcompeitivitàà

•• La Falanghina in La Falanghina in 5a 5a 

posizione nella classifica di posizione nella classifica di 

competitivitcompetitivitàà specificaspecifica

•• Falanghina PP forte per Falanghina PP forte per 

quota di mercato e prezzo quota di mercato e prezzo 

rispetto al 50% dei rispetto al 50% dei 

concorrenticoncorrenti
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3. Prospettive di valorizzazione3. Prospettive di valorizzazione



Elementi di riflessioneElementi di riflessione
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•• Specializzazione/diversificazioneSpecializzazione/diversificazione

•• Selezione dei mercatiSelezione dei mercati

•• Questioni critiche da risolvere Questioni critiche da risolvere 



Specializzazione/diversificazioneSpecializzazione/diversificazione
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• La dinamica del mercato, nazionale e internazionale, premia i 

popular premium

• I segmenti superiori continueranno ad avere una crescita anche 

se modesta in termini assoluti ma saranno fortemente contesi

• La Falanghina ha un potenziale produttivo ampio e dimostra di 

potersi esprimere bene su un’ampia gamma di pregio

• La critica nazionale e internazionale (Decanter) riconosce 

possibilità di avere Falanghine di alto pregio

Occorre pertanto lavorare per uno sviluppo della 

Falanghina dai popular premium in su



Selezione dei mercatiSelezione dei mercati
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� Il mercato regionale è tendenzialmente 

saturo 

• La crescita dell’offerta di Falanghina deve 

necessariamente trovare spazio nel mercato 

nazionale e internazionale, con attenzione ai 

nuovi mercati …..

Necessario quindi realizzare le condizioni 
perché questo sia possibile 

(oggi il 20% della Falanghina varietale è commercializzata 

da operatori non campani….)



(valori in migliaia di euro; quantità in tonnellate)

hl x 10 % hl x 10 % TVMA3 € x 1.0 0 0 % € x 1.0 0 0 % TVMA3

Vini 1.8 0 4 .9 10 10 0 ,0 1.8 2 3 .73 9 100 0,2 2 .4 3 8 .56 8 10 0 ,0 3 .13 9 .2 4 4 100 4,8

Vini Spumanti1 9 1.2 0 1 5,1 10 4 .56 5 6 2,4 174 .6 74 7,2 2 54 .4 2 4 8 7,6

Totale Vini in confezioni <2l 753 .2 2 5 4 1,7 9 2 2 .4 0 2 51 3,7 1.76 1.3 4 8 72 ,2 2 .3 4 8 .3 94 75 5,6

Totale Vini in confezioni >2l 8 4 9 .4 10 4 7,1 64 5.757 35 -4,0 3 3 9 .2 3 0 13 ,9 2 55.8 0 7 8 -4,1

Totale Vini rossi e rosati 9 8 7.6 4 3 54 ,7 8 2 6 .12 8 45 -2,7 1.4 2 6 .52 8 58 ,5 1.577.775 50 1,8

Totale Vini bianchi 6 14 .9 9 1 3 4 ,1 74 2 .0 3 1 41 3,4 6 74 .0 4 9 2 7,6 1.0 26 .4 2 6 33 8,7

VQPRD rossi < 13 % conf. <2l 2 9 5.8 8 3 16 ,4 2 4 9 .6 3 2 14 -2,6 8 3 8 .2 0 2 3 4 ,4 8 6 4 .8 4 6 28 0,5

VQPRD bianchi < 13 %conf. <2l 159 .10 6 8 ,8 13 0 .3 2 3 7 -3,0 3 50 .54 7 14 ,4 3 2 7.9 6 8 10 -1,1

Vini tavola rossi < 13 % conf. <2l 159 .74 0 8 ,9 2 3 2 .3 2 0 13 7,6 2 6 2 .16 6 10 ,8 4 14 .4 2 5 13 9,7Vini tavola bianchi < 13 % conf. 

<2l 118 .58 4 6 ,6 2 50 .56 3 14 18,5 19 6 .6 8 5 8 ,1 4 59 .8 8 7 15 22,3
1) Includ e so lamente la categ o ria d eg li sp umant i e no n anche champ ag ne e vini frizzanti.

2 ) Esclus i champ ag ne, spumanti, vini frizzanti e alt ri vini (liq uo ro s i).

3 ) Tasso  d i Variazio ne Med io  Annuale.

No ta: Nel to tale vino  so no  co mp rese tut te le categ o rie d i vino  esclus i mo sti d i uva, fecce, tartaro , g reg g io  (ved ere file "no menclatura p er tab ella flavio -p o marici").

Fo nte: ns . elab o raz io ni su b anche d ati ICE

Composizione e variazioni dell'export italiano di vino 

Volumi

Categ o rie vini

2000 2006 2000 2006

Valori



Questioni criticheQuestioni critiche
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–– lla questione ricercaa questione ricerca: enologia : enologia varietalevarietale, per , per 
FalaghineFalaghine che si esprimano bene in tutte le fasce di che si esprimano bene in tutte le fasce di 
prezzo senza sciupare quanto costruito (per ridurre i prezzo senza sciupare quanto costruito (per ridurre i 
costicosti…………))

–– la questione territoriola questione territorio: presidio, valorizzazione, : presidio, valorizzazione, 
fruibilitfruibilitàà

–– la questione la questione tracciabilittracciabilitàà: trasparenza, fiducia (: trasparenza, fiducia (intraintra
e intere inter…….). OCM? Nuova 164?.). OCM? Nuova 164?

–– la questione la questione istituzionale/strutturaleistituzionale/strutturale::
•• professionalizzazioneprofessionalizzazione della valorizzazione (costruire il della valorizzazione (costruire il 

brendbrend Falanghina/CampaniaFalanghina/Campania

•• integrazione, integrazione, networkingnetworking..

•• OCM?OCM?……


